
Agency Kit
Telewizja, której ufa pokolenie 50+

Oferta dla marek i agencji · dane za czerwiec 2026



R Y N E K

14,2 mln Polaków ma ponad 50 lat
i wydaje 17,8 mld zł miesięcznie.
Reklama mówi głównie do młodszych. To jedna z największych i

najzamożniejszych grup konsumenckich w kraju, wciąż pomijana w

komunikacji marek.

Silver is the new gold.

14,2 mln
Polaków po 50. roku życia

17,8 mld zł
ich wydatków miesięcznie

Źródło: wystąpienie Beaty Boruckiej na konferencji I Love Marketing 2025 (nagroda publiczności). 2 / 11



K I M  SĄ  S I L V E R S I

To nie „seniorzy". To trzy różne pokolenia.

RDZEŃ WIDOWNI

50–65

YOLD

Aktywni zawodowo, cyfrowi, mobilni.

Podróżują, zmieniają pracę, zaczynają biznesy.

Nie mówią o sobie „senior".

RDZEŃ WIDOWNI

65–75

Silver

Świeżo na emeryturze, dużo wolnego czasu.

Życie kręci się wokół rodziny i zdrowia.

75+

Senior

Najstarsza grupa. Kontakt cyfrowy głównie

przez najbliższych.

79%
kupuje w internecie

6,2 mln
profili na Facebooku (55–75 lat)

5,8 mln
ogląda YouTube

Źródło: wystąpienie Beaty Boruckiej, I Love Marketing 2025. Opisy pokoleń Silver i Senior redakcyjne. 3 / 11



S I L V E R  T V  W  L I C Z B A C H  ·  C Z E R W I E C  2 0 2 6

16,5 mln
odtworzeń w czerwcu 2026

1,40 mln
obserwujących na sześciu profilach

678
publikacji w ciągu miesiąca

Odtworzenia według platform

Facebook Silver TV

231 publikacji
4 860 036

YouTube Silver TV
82 591 godzin oglądania

4 030 319

Instagram Silver TV
209 publikacji

2 592 271

TikTok Silver TV

143 filmy, stan na 8 sierpnia
2 470 058

Facebook Mądra Babcia

54 publikacje
1 519 284

Instagram Mądra Babcia

41 publikacji
1 027 309

Dwie marki, pięć kanałów. Facebook, Instagram i YouTube podają ruch, który kanał zebrał w czerwcu. TikTok podaje

odtworzenia materiałów opublikowanych w czerwcu, policzone 8 sierpnia, bo jego API nie zwraca miary okresowej. Suma

opisuje skalę kampanii, nie liczbę osób. Tego samego widza po dwóch platformach nikt nie rozpozna.

Źródła: Meta Graph API, YouTube Analytics, TikTok Display API. Okres 1–30 czerwca 2026, odczyt 6 i 8 sierpnia 2026. 4 / 11



W A S Z  W I D Z

Kobieta po pięćdziesiątce,
która decyduje o zakupach w domu.
Zdrowie, uroda, żywność, wyposażenie domu, wyjazdy. W tych kategoriach

to ona wybiera markę. Chce, żeby traktować ją jak konsumentkę, a nie jak

„starszego odbiorcę".

64,3%
widowni to kobiety po 45. roku życia

81,8%
widzów ma ponad 45 lat

74,5%
kobiety

kobiety 74,5%

mężczyźni 25,5%

Źródło: YouTube Analytics, raport demografii widowni, 1–30 czerwca 2026. 5 / 11



T W A R Z  M A R K I

Beata Borucka
„Mądra Babcia"
Największa polska influencerka mówiąca do pokolenia 50+. Dwadzieścia lat

w marketingu, dziś ambasadorka marek, którym ufa jej społeczność.

635 109 obserwujących na Facebooku

43 994 obserwujących na Instagramie

Rekomendacja, która przekłada się na decyzje zakupowe widzów

Źródło: dane profili, stan na koniec czerwca 2026. 6 / 11



Z A A N G AŻO W A N I E

Kontakt z marką liczony w minutach,
nie w sekundach.
Przeciętny spot reklamowy trwa 15 do 30 sekund. Nasz widz ogląda

pojedynczy materiał ponad dwie minuty, a w skali miesiąca daje to 82 591

godzin spędzonych z treścią na samym YouTubie.

Widzowie komentują, reagują i udostępniają. Sami rozbudowują zasięg

marki, za który nikt nie zapłacił.

127 s
średni czas jednego odtworzenia

82 591 h
łącznego czasu oglądania w czerwcu

53 612
polubień i komentarzy na YouTubie

Źródło: YouTube Analytics, 1–30 czerwca 2026. Dane dotyczą kanału Silver TV. 7 / 11



J A K  P R A C U J E M Y

Jesteśmy partnerem, nie tylko platformą.

Kreacja

Pomysł i komunikat

napisane pod odbiorcę 50+,

nie przerobione z kampanii

dla młodszych.

Produkcja

Własne studio, ekipa i

sprzęt. Wideo, grafika i

materiały na social media.

Dystrybucja

Sześć profili, dwie marki i

rekomendacja Mądrej

Babcia jako twarzy

kampanii.

Raportowanie

Liczby prosto z platform, z

opisaną metodą liczenia.

Bez zaokrągleń w naszą

stronę.
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F O R M A T Y  W S P ÓŁP R A C Y

Bierzecie tyle, ile potrzebujecie.

Lokowanie produktu w programach, między innymi w

„Na Dobry Dzień" i „Na Zdrowie"

Program ekspercki zbudowany wokół marki i jej

tematu

Plansze i ramki reklamowe w emisji

Posty i rolki na naszych kanałach

Mądra Babcia jako ambasadorka marki

9 / 11



D O W Ó D

Wyniki kampanii, które już zrobiliśmy.

MARKA WYŚWIETLENIA INTERAKCJE

Biowen 31 410 800 128 702

Farmapol

60 dni

7 500 000 28 352

Kurczak Zagrodowy

6 miesięcy

2 450 800 13 207

Zasięg połączony z zaangażowaniem, nie sam zasięg. Wyniki narastająco za czas trwania kampanii.

Dane historyczne z okresu trwania każdej kampanii. 10 / 11



P O R O Z M A W I A J M Y

Zacznijmy.
biznes@silvertv.pl

Silver TV Sp. z o.o.

ul. Zabraniecka 8L, 03-872 Warszawa

silvertv.pl

mailto:biznes@silvertv.pl

