SILVER (Tv)

Agency Kit

Telewizja, ktorej ufa pokolenie 50+

Oferta dla marek i agencji - dane za czerwiec 2026



RYNEK

14,2 min Polakow ma ponad 50 lat
i wydaje 17,8 mid zt miesiecznie.

Reklama mowi gtdwnie do mtodszych. To jedna z najwiekszych i
najzamozniejszych grup konsumenckich w kraju, wcigz pomijana w

komunikacji marek. 17,8 mld ZI'

ich wydatkéw miesiecznie

14,2 min

Polakéw po 50. roku zycia

Silver is the new gold.

Zrédto: wystapienie Beaty Boruckiej na konferencji | Love Marketing 2025 (nagroda publicznosci). 2/11



KIM SA SILVERSI

To nie ,,seniorzy". To trzy rozne pokolenia.

e

-

50-65

YOLD

Aktywni zawodowo, cyfrowi, mobilni.
Podrézujg, zmieniajg prace, zaczynaja biznesy.
Nie méwig o sobie ,senior".

65-75

Silver

Swiezo na emeryturze, duzo wolnego czasu.
Zycie kreci sie wokot rodziny i zdrowia.

- J

79%

kupuje w internecie

6,2 min

profili na Facebooku (55-75 lat)

Zrédto: wystapienie Beaty Boruckiej, | Love Marketing 2025. Opisy pokolen Silver i Senior redakcyjne.

4 N

75+

Senior

Najstarsza grupa. Kontakt cyfrowy gtéwnie
przez najblizszych.

5,8 min

oglada YouTube
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SILVER TV W LICZBACH - CZERWIEC 2026

Odtworzenia wedtug platform

Facebook Silver TV
1 6'5 m I 1 B G <seoos
5 YouTube Silver TV
odtworzen w czerwcu 2026 82 591 godzin ogladania — 4030319
e (D 2802271
209 publikacji
1,40 min N
TikTok Silver TV 2
obserwujacych na szesciu profilach 143 filmy, stan na 8 sierpnia 470058
e 1519284
54 publikacje
678 Instagram Madra Babcia - 1027 309
41 publikacji

publikacji w ciggu miesigca
Dwie marki, pie¢ kanatéw. Facebook, Instagram i YouTube podajg ruch, ktéry kanat zebrat w czerwcu. TikTok podaje

odtworzenia materiatéw opublikowanych w czerwcu, policzone 8 sierpnia, bo jego API nie zwraca miary okresowej. Suma
opisuje skale kampanii, nie liczbe oséb. Tego samego widza po dwdéch platformach nikt nie rozpozna.

Zrédta: Meta Graph API, YouTube Analytics, TikTok Display API. Okres 1-30 czerwca 2026, odczyt 6 i 8 sierpnia 2026. 4/ 11



WASZ WIDz

Kobieta po piecdziesigtce,
ktora decyduje o zakupach w domu.

Zdrowie, uroda, zywnos¢, wyposazenie domu, wyjazdy. W tych kategoriach
to ona wybiera marke. Chce, zeby traktowac jg jak konsumentke, a nie jak
.Starszego odbiorce".

64,3% 81,8%

widowni to kobiety po 45. roku zycia widzéw ma ponad 45 lat

Zrédto: YouTube Analytics, raport demografii widowni, 1-30 czerwca 2026.

74,5%

kobiety

@ «kobiety 74,5%

mezczyzni 25,5%
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TWARZ MARKI

Beata Borucka
~Madra Bahcia"

Najwieksza polska influencerka méwigca do pokolenia 50+. Dwadziescia lat
w marketingu, dzis ambasadorka marek, ktérym ufa jej spotecznosc.

@ 635 109 obserwujacych na Facebooku
@ 43994 obserwujacych na Instagramie

@ Rekomendacja, ktéra przektada sie na decyzje zakupowe widzéw

Zrédto: dane profili, stan na koniec czerwca 2026. 6/11




ZAANGAZOWANIE

Kontakt z marka liczony w minutach,
nie w sekundach.

Przecietny spot reklamowy trwa 15 do 30 sekund. Nasz widz oglada
pojedynczy materiat ponad dwie minuty, a w skali miesigca daje to 82 591
godzin spedzonych z trescig na samym YouTubie.

Widzowie komentujg, reagujg i udostepniajg. Sami rozbudowujg zasieg
marki, za ktory nikt nie zaptacit.

Zrédto: YouTube Analytics, 1-30 czerwca 2026. Dane dotyczg kanatu Silver TV.

127 s

Sredni czas jednego odtworzenia

82591 h

tacznego czasu ogladania w czerwcu

53 612

polubien i komentarzy na YouTubie

7711



JAK PRACUJEMY

JesteSmy partnerem, nie tylko platforma.

03
OAC
e

Kreacja Produkcja Dystrybucja Raportowanie
Pomyst i komunikat Wiasne studio, ekipa i Szes¢ profili, dwie marki i Liczby prosto z platform, z
napisane pod odbiorce 50+, sprzet. Wideo, grafika i rekomendacja Madrej opisang metodg liczenia.
nie przerobione z kampanii materiaty na social media. Babcia jako twarzy Bez zaokraglen w naszg
dla mtodszych. kampanii. strone.
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FORMATY WSPOLPRACY

Bierzecie tyle, ile potrzebujecie.

@ Lokowanie produktu w programach, miedzy innymi w
.Na Dobry Dzien" i ,Na Zdrowie"

@ Program ekspercki zbudowany wokét marki i jej
tematu

@ Plansze i ramki reklamowe w emisji

Posty i rolki na naszych kanatach

@ Madra Bahcia jako ambasadorka marki




DOWOD

Wyniki kampanii, ktore juz zrobiliSmy.

MARKA WYSWIETLENIA INTERAKCJE

Biowen 31410 800 128 702 B I@W E N

THE WORLD OF NATURE

Farmapol 7 500 000 28 352 .
60 dni @ Farmapol

Kurczak Zagrodowy 2 450 800 13 207

6 miesiecy

Zasieg potgczony z zaangazowaniem, nie sam zasieg. Wyniki narastajgco za czas trwania kampanii.

Dane historyczne z okresu trwania kazdej kampanii.
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POROZMAWIAJMY

Zacznijmy.
biznes@silvertv.pl

Silver TV Sp. z 0.0.
ul. Zabraniecka 8L, 03-872 Warszawa
silvertv.pl

SILVER (Tv)
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